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二、说明、目录、图表目录

       危险品运输是特种运输的一种，是指专门组织或技术人员对非常规物品使用特殊车辆进行

的运输。一般只有经过国家相关职能部门严格审核，并且拥有能保证安全运输危险货物的相

应设施设备，才能有资格进行危险品运输。

       近日，交通部下发关于加强危险货物道路运输安全监管系统建设工作的通知。通知要求，

到2020年，全国危险货物道路运输安全监管系统基本建成，运用信息化手段实施&ldquo;联网

监管、精准监管、专业监管、协同监管&rdquo;的格局基本形成，安全监管能力明显提升。

       危险品运输是特种运输的一种，是指专门组织或技术人员对非常规物品使用特殊车辆进行

的运输。一般只有经过国家相关职能部门严格审核，并且拥有能保证安全运输危险货物的相

应设施设备，才能有资格进行危险品运输。危险品运输市场主要品类情况     分类   简介       爆

炸品   有整体爆炸危险的物质和物品       有迸射危险，但无整体爆炸危险的物质和物品       有燃

烧危险并有局部爆炸危险或局部迸射危险或这两种危险都有，但无整体爆炸危险的物质和物

品       不呈现重大危险的物质和物品       无整体爆炸危险的极端不敏感物品       有整体爆炸危险

的非常不敏感物质       气体   易燃气体       非易燃无毒气体       毒性气体       易燃液体   包括易燃

液体和液态退敏爆炸品       易燃固体、易于自燃的物质、遇水放出易燃气体的物质   易燃固体

、自反应物质和固态退敏爆炸品       易于自燃的物质       遇水放出易燃气体的物质       氧化性物

质和有机过氧化物   氧化性物质       有机过氧化物       毒性物质和感染性物质   毒性物质       感染

性物质       放射性物质   任何含有放射性核素并且其活度浓度和放射性总活度都超过 GB 11806 

规定限值的物质       腐蚀性物质   腐蚀性物质是指通过化学作用使生物组织接触时造成严重损

伤、或在渗漏时会严重损害甚至毁坏其 他货物或运载工具的物质       杂项危险物质和物品，

包括危害环境物质   是指存在危险但不能满足其他类别定义的物质和物品   资料来源：中企顾

问网整理

       中企顾问网发布的《2021-2027年中国危险品运输产业发展现状与市场调查预测报告》共十

一章。首先介绍了危险品运输行业市场发展环境、危险品运输整体运行态势等，接着分析了

危险品运输行业市场运行的现状，然后介绍了危险品运输市场竞争格局。随后，报告对危险

品运输做了重点企业经营状况分析，最后分析了危险品运输行业发展趋势与投资预测。您若

想对危险品运输产业有个系统的了解或者想投资危险品运输行业，本报告是您不可或缺的重

要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据



主要来自于各类市场监测数据库。
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是由北美地区、中东地区和独联体国家贡献，原油产量增量分别为376万桶/日、327万桶/日和
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1378   1391   1410   1421   1448   70       中东   2849   3001   3182   3150   3176   327       非洲   822   813   764

  813   819   -2       亚太   831   840   804   777   763   -68       全球   8874   9155   9182   9250   9472   598   数

据来源：公共资料整理
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三、中国危险品物流安全管理存在问题

四、中国危险品物流管理的策略分析

第二节 危险品物流企业成本及特性分析

一、危险品物流成本的构成

二、危险品物流成本的分类

三、危险品物流企业成本管理

（一）物流成本管理存在的问题

（二）物流企业成本的影响因素



（三）物流成本控制的必要性

第三节 危险品物流成本控制的措施分析

一、危险品物流成本控制策略的概述

二、危险品物流成本控制的管理策略

（一）物流安全管理对成本的影响

（二）物流企业安全管理的策略

三、危险品物流成本控制管理系统

四、危险品配送路径优化发展分析

（一）物流配送路径对成本的影响

（二）危险品物流路径的约束条件

 

第七章 中国危险品运输行业区域市场发展状况分析

第.一节 华北地区危险品运输市场运营分析

一、北京市危险品运输市场发展分析

（一）北京市危险品运输需求环境

（二）北京市危险品运输发展态势

二、天津市危险品运输市场发展分析

（一）天津市危险品运输需求环境

（二）天津市危险品运输发展态势

三、河北省危险品运输市场发展分析

（一）河北省危险品运输需求环境

（二）河北省危险品运输发展态势

四、山西省危险品运输市场发展分析

（一）山西省危险品运输需求环境

（二）山西省危险品运输发展态势

第二节 东北地区危险品运输市场运营分析

一、黑龙江省危险品运输市场发展分析

（一）黑龙江省危险品运输需求环境

（二）黑龙江省危险品运输发展态势

二、辽宁省危险品运输市场发展分析

（一）辽宁省危险品运输需求环境

（二）辽宁省危险品运输发展态势



三、吉林省危险品运输市场发展分析

（一）吉林省危险品运输需求环境

（二）吉林省危险品运输发展态势

第三节 华东地区危险品运输市场运营分析

一、上海市危险品运输市场发展分析

（一）上海市危险品运输需求环境

（二）上海市危险品运输发展态势

二、浙江省危险品运输市场发展分析

（一）浙江省危险品运输需求环境

（二）浙江省危险品运输发展态势

三、江苏省危险品运输市场发展分析

（一）江苏省危险品运输需求环境

（二）江苏省危险品运输发展态势

四、山东省危险品运输市场发展分析

（一）山东省危险品运输需求环境

（二）山东省危险品运输发展态势

五、福建省危险品运输市场发展分析

（一）福建省危险品运输需求环境

（二）福建省危险品运输发展态势

六、安徽省危险品运输市场发展分析

（一）安徽省危险品运输需求环境

（二）安徽省危险品运输发展态势

第四节 华南地区危险品运输市场运营分析

一、广东省危险品运输市场发展分析

（一）广东省危险品运输需求环境

（二）广东省危险品运输发展态势

二、广西危险品运输市场发展分析

（一）广西危险品运输需求环境

（二）广西危险品运输发展态势

三、海南省危险品运输市场发展分析

（一）海南省危险品运输需求环境

（二）海南省危险品运输发展态势



第五节 华中地区危险品运输市场运营分析

一、湖北省危险品运输市场发展分析

（一）湖北省危险品运输需求环境

（二）湖北省危险品运输发展态势

二、湖南省危险品运输市场发展分析

（一）湖南省危险品运输需求环境

（二）湖南省危险品运输发展态势

三、河南省危险品运输市场发展分析

（一）河南省危险品运输需求环境

（二）河南省危险品运输发展态势

四、江西省危险品运输市场发展分析

（一）江西省危险品运输需求环境

（二）江西省危险品运输发展态势

第六节 西部地区危险品运输市场运营分析

一、重庆市危险品运输市场发展分析

（一）重庆市危险品运输需求环境

（二）重庆市危险品运输发展态势

二、四川省危险品运输市场发展分析

（一）四川省危险品运输需求环境

（二）四川省危险品运输发展态势

三、云南省危险品运输市场发展分析

（一）云南省危险品运输需求环境

（二）云南省危险品运输发展态势

四、贵州省危险品运输市场发展分析

（一）贵州省危险品运输需求环境

（二）贵州省危险品运输发展态势

五、甘肃省危险品运输市场发展分析

（一）甘肃省危险品运输需求环境

（二）甘肃省危险品运输发展态势

六、陕西省危险品运输市场发展分析

（一）陕西省危险品运输需求环境

（二）陕西省危险品运输发展态势



 

第八章 中国危险品运输行业重点企业发展现状分析

第.一节 中化国际（控股）股份有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业业务范围分析

三、企业经营情况分析

四、企业运营网络分析

五、企业竞争优势分析

第二节 中国长江航运集团南京油运股份有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业业务范围分析

三、企业经营情况分析

四、企业运营网络分析

五、企业竞争优势分析

第三节 中铁现代物流科技股份有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业业务范围分析

三、企业经营情况分析

四、企业运输装备情况

五、企业运营网络分析

六、企业竞争优势分析

第四节 中国石油天然气运输公司

一、企业发展基本情况

二、企业业务范围分析

三、企业经营情况分析

四、企业运输装备情况

五、企业运营网络分析

六、企业投资前景分析

第五节 一汽物流有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业业务范围分析

三、企业经营情况分析



四、企业运输装备情况

五、企业运营网络分析

六、企业竞争优势分析

第六节 中化天津滨海物流有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业业务范围分析

三、企业运输装备情况

四、企业运营网络分析

五、企业竞争优势分析

第七节 上海华谊天原化工物流有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业业务范围分析

三、企业运输装备情况

四、企业运营网络分析

五、企业竞争优势分析

第八节 上海中石化工物流有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业业务范围分析

三、企业运输装备情况

四、企业运营网络分析

五、企业竞争优势分析

第九节 云南物流产业集团有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业业务范围分析

三、企业运营网络分析

四、企业发展动态分析

第十节 中国外运长航集团有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业业务范围分析

三、企业经营情况分析

四、企业运输装备情况

五、企业运营网络分析



六、企业竞争优势分析

 

第九章 2021-2027年中国危险品运输行业市场趋势分析

第.一节 2021-2027年中国危险品运输行业趋势预测

一、危险品运输市场发展的驱动因素

二、危险品运输市场趋势预测分析

三、危险气体运输市场趋势预测分析

第二节 2021-2027年中国危险品运输行业发展趋势

一、危险品运输市场发展趋势分析

二、易燃液体运输市场发展趋势分析

三、危险气体运输市场发展趋势分析

 

第十章 2021-2027年中国危险品运输行业投资前景及策略分析

第.一节 2021-2027年中国危险品运输行业投资环境分析

一、&ldquo;十三五&rdquo;中国危险品运输业投资经济环境

二、&ldquo;十三五&rdquo;危险化学品安全生产面临的挑战

三、&ldquo;十三五&rdquo;危险化学品的产业布局发展分析

四、&ldquo;十三五&rdquo;中国危险化学品发展的形势分析

第二节 2021-2027年中国危险品运输行业投资机会及风险

一、危险品运输行业投资机会分析

三、危险品运输行业投资前景分析

（一）危险品运输行业政策风险

（二）危险品运输行业经济风险

（三）危险品运输行业竞争风险

（四）危险品运输行业技术风险

第三节 2021-2027年中国危险品运输行业的投资前景研究分析

一、危险品运输企业投融资渠道与选择分析

（一）银行信贷

（二）小额贷款公司

（三）村镇银行

（四）信托/基金公司

（五）信用担保公司



二、危险品运输行业投融资策略分析

（一）危险品运输企业融资方法与渠道简析

（二）利用股权融资谋划企业发展机遇

（三）利用政府杠杆拓展企业融资渠道

（四）适度债权融资配置自身资本结构

（五）关注民间资本和外资的投资动向

 

第十一章 中国危险品运输企业IPO上市策略指导分析()

第.一节 危险品运输企业境内IPO上市目的及条件

一、危险品运输企业境内上市主要目的

二、危险品运输企业上市需满足的条件

（一）企业境内主板 IPO 主要条件

（二）企业境内中小板IPO主要条件

（三）企业境内创业板IPO主要条件

三、企业改制上市中的关键问题分析

第二节 危险品运输企业IPO上市的相关准备

一、企业该不该上市

二、企业应何时上市

三、企业应何地上市

四、企业上市前准备

（一）企业上市前综合评估

（二）企业的内部规范重组

（三）选择并配合中介机构

（四）应如何选择中介机构

第三节 企业IPO上市的规划实施

一、上市费用规划和团队组建

二、尽职调查及问题解决方案

三、改制重组需关注重点问题

四、企业上市辅导及注意事项

五、上市申报材料制作及要求

六、网上路演推介及询价发行

第四节企业IPO上市审核工作流程



一、企业IPO上市基本审核流程

二、企业IPO上市具体审核环节

三、与发行审核流程相关的事项
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